Практическая работа № 3
(Маркетинг и менеджмент туристического дела)

Тема: Сегментация туристского рынка
1. Провести маркетинговые исследования по сегментации туристского рынка на территории г.Гомеля и Гомельской области. 

Признаки сегментации рынка туризма:

1) цели путешествия; 

2) место путешествия;

3) условия проживания; 

4) условия питания;

5) развлечения. 

2. Выделить основных потребителей туристских услуг:

- женщины 20-25 лет

- мужчины 20-25 лет

- женщины 26-44 года

- мужчины 26-44 года

3. Выделить потенциальные сегменты, сделать обобщающие выводы.

